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Funkcjonalnos¢ przede wszystkim

Eliza Wojtasiewicz i Katarzyna Olejarz zajmujg sie projektowaniem wnetrz. Firma KAZA Interior Design LTD,
zdobywa coraz wieksze uznanie wsrdd klientow. Sekretem powodzenia jest indywidualne traktowanie klienta,
jego potrzeb, upodoban i szukanie takich rozwiazan, ktore przynoszg satysfakcje obu stronom.

W latach 70. i 80. ubiegtego wieku
szczytem elegancji byta lakierowana
boazeria w przedpokoju i mebloscianka
Jkowalski”. Czy teraz mozna mowic
o pewnych kierunkach, trendach czy
stylach w aranzacji wnetrz?

Zajmujemy sie projektowaniem od
ponad 10 lat. Przez te lata zapro
jektowatysmy wiele mieszkan, ale
takze gabinetéw lekarskich, biur,
kancelarii itd. Oczywiscie w projek
towaniu wnetrz, tak jak i w modzie,
mozna zauwazy¢ pewne trendy
i kierunki w aranzacji. My jednak
staramy sie kazdy projekt trakte
wac indywidualnie i uwzgledniac¢
potrzeby, preferencje, klimat, styl
Inwestora. Zawsze na pierwszym
miejscu stawiamy funkcjonalnosé.
Staramy sie pozna¢ klienta, jego
oczekiwania, potrzeby, przyzwy
czajenia, styl zycia - aby funkcjo
nowanie, czyli zycie, w zapro
jektowanej przez nas przestrzeni
byto dla niego przyjemnoscia. Nie
trzymamy sie sztywno trendow
i nie narzucamy naszych wizji
na site. Klient ma czu¢ sie super
w swoim wnetrzu. Pokazujemy
pomyst i staramy sie przekona¢ do
niego Inwestora, ale nie za wszelka

cene. Projekt koncowy jest wspol
nym dzietem: naszym i Kklienta.
Trzeba pamieta¢, ze nasza praca
to réwniez projekty techniczne,
nadzér nad projektem na budowie,
kontrolowanie zamoéwien, harme
nogram robét.

Czy to jest tak, ze warunkiem dobrego
wygladu naszych mieszkan i domoéw,
jest wylacznie  zasobno$¢ naszego
portfela?

Oczywiscie, ze nie. Mozna stwo-
rzy¢ piekne wnetrze za nieduze
pienigdze; najwazniejszy jest po-
myst. Wiele rzeczy mozna kupic

@

tanio, i przy odrobinie wyobrazni
stworzy¢ niepowtarzalne i unika
towe przedmioty, ktére stworza
klimat naszego domu. Bardzo
modne jest obecnie wykorzystywa
nie starych materiatéw np. drewna,
metalu, cegiet.

Co ksztattuje nasze gusty? Czy mamy
wyobraznie, czy raczej podgladamy
sgsiadow?

Nasi klienci nie chcg mie¢ wnetrz,
jak ,u sasiada”. Obserwuja rynek
i trendy, wiedza co jest modne, ale

jednoczeénie daza do tego, aby
ich wnetrze byto jedyne w swo-
im rodzaju - a my im w tym
pomagamy. Na rynku jest wiele
czasopism dotyczacych desingu,
aranzacji wnetrz - o charakterze

popularnym,  dostepnym  dla
kazdego. Niektére rozwigzania czy
podpowiedzi klient tam wtasnie
znajduje. Na rozmowe z nami
przychodzi na ogot przygotowany,
wie, czego chce.

Dziekuje za rozmowe.
Antonina Wierzbicka
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Functionality Comes First

Eliza Wojtasiewicz and Katarzyna Olejarz are interior designers. The company, KAZA Interior Design LTD, is
enjoying growing recognition among clients. Their key to success is a bespoke approach to each customer, their
needs and preferences, and searching for solutions which satisfy both parties.

In the 1970s and the 1980s, the most
elegant you could get in interior
decoration was to install high-gloss
wood panelling in the hall and the
Kowalski wall unit in the living room.
Can you tell us about current directions,
trends or styles in interior design?

We have been working in the field
of interior design for over ten years
now. Over these years, we have

impose our visions on anyone.
It is the customer who is to feel
great in their space. We present
our recommendations so that
the customer can relate to their
strong points, but this is never
done at all costs. The end design
is the product of our joint work,
ours and our customer’s. It must
be also be said that our services

What shapes people’s tastes? Do we use
our imagination or do we simply copy
our neighbours?

Our customers no longer wish
to keep up with the Joneses.
They follow the market and
contemporary trends, they are well
aware of what is in fashion, but at
the same time they aim to create

designed many homes, doctors’
surgeries, lawyers’ chambers, and
other offices. Naturally, in interior

design, like in fashion, some trends
and tendencies can be observed.
We, however, aim at treating each
project in a customised manner,
with special attention to the client’s
needs, preferences, or their desired
ambience. But functionality always
comes first. We aim to get to know

our customers, their expectations,
demands, habits and lifestyles, so
that they can enjoy living in the
space which we design. Sticking
to trends no matter what is not
part of our philosophy; we do not

comprise technical designs, on-site
supervision, order monitoring or
development of a works schedule.

Is it true that a flat or a house can only
look good if its owner is a wealthy
person?

Of course not. A beautiful interior
can cost little: what counts most
is the idea. Many items can be
bought cheaply, and with a bit
of imagination you can make
inimitable and unique objects,
which will create the ambience of
a house. Today, using second-hand
materials, such as wood, metal or
bricks, is in fashion.

interiors which will be genuinely
unique, and we help them to
achieve this. On the market, there
are a lot of popular interior design
magazines, accessible to a wider
readership. Some customers find
solutions which appeal to them
or useful tips in those magazines.
Then they come to our office
prepared for the first discussion,
knowing quite well what it is that
they expect.

Thank you.
Antonina Wierzbicka

"Kielce: yesterday, today, tomorrow” WINTER 2015 / 20161 7



